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Oh, hey! Jeg er Mika.
En nyuddannet grafisk designer på 23 unge år, som har stor 
 passion for UI/UX-design (både prototyper og ren kodning), 
marketing og sociale medier.

Udover mine grafiske færdigheder med Adobe Creative Suite- 
pakken, har jeg også erfaring med fotografi, dronefotografi, og 
basal kendskab til Sketchup og V-ray (3D-rendering, på dansk).

Tilmed er jeg ret teknisk erfaren når det gælder diverse en heder 
(computer, mobil, tablet), som følge af at være vokset op med 
stor interesse for teknologi – lige knap 20 års erfaring.

Tilsidst, men ikke mindst, er jeg en lærenem grafiker om dagen, 
 gamer om natten og passioneret kunstskøjteløber derimellem.

Jeg er derudover også ret smilende til hverdag, og elsker et godt 
grin (som du jo tydeligt kan se til højre!)
(Don’t worry, jeg synes bare den posering var fed – lidt dramatik, you know)

Seneste 3 aktiviteter..

Job

Mediegrafiker(elev) / Digital Designer,
DR – Danmarks Radio
nov. 2020 – dec. 2022

Uddannelse

Mediegrafikeruddannelsen,
NEXT Uddannelse København
aug. 2018 – nov. 2022

Job

Grafiker,
FGU Høje Taastrup
mar. 2018 – aug. 2018
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Digital kunst | Apr. 2023

Mika Laybourn X Prequel
I perioden jan.–apr. 2023, har jeg, i sam-
arbejde med Prequel,  udviklet otte mobil-
baggrunde.

Prequel er en photo- & video editor app, 
som tilbyder easy-to-use æstetiske effek-
ter og filtre.

Formålet med samarbejdet var dels at 
 udvikle dem nogle baggrunde, som de 
kunne poste på deres  sociale medier til 
deres følgere, hvis de skulle finde nogle af 
dem interessante, og dels for at inspirere 
 deres følgere til at kaste sig ud i at udvikle 
deres egne baggrunde.

”3D Light Reflective Object” ”Close to Nature” ”Dreamy Alleyway”

”Gradient Metals” ”In the Pink Clouds” ”Pink Transformational Forest” ”The White Forest” ”Transformational Silk”

08 09



Til min svendeprøve udviklede jeg en brand identitet og mini-
mum to ”adfærdsændrende produkter” (som var et krav) til den 
nyop startede orga nisation ’Erhvervsskolerne i Danmark’, som 
har til formål at fremme fordelene ved at vælge en erhvervs-
uddannelse, fremfor gymnasiet.

Brandidentiteten
Som følge af målgruppen, som primært henvender sig til over-
bygningselever, er brandidentiteten moderne og frisk. 

’Open Sans’-skrifttypens bold- og light-skriftsnit benyttes som 
de to primære  skrifter. Disse kan indirekte også hentyde til mang-
foldighed, og at der er plads til alle, lige gyldig ens størrelse.

Primærfarven er en pang-grøn, som symboliserer friskhed, sund-
hed, ungdommelighed og vækst.

Logodesign
Bomærket er dannet ud af en spejlvendt, dublikeret og offsat 
skråstreg fra et ’R’, som kan antyde, at man ikke alle behøver gå 
samme vej efter folkeskolen, men at det er okay at gå hver sin 
vej, og at det er helt normalt at møde udfordringer og bump på 
vejen igennem sin uddannelse.

Font

Open Sans Light (brødtekst)
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn Oo Pp
Open Sans Bold (headings)
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk Ll Mm Nn Oo Pp

Palette

Brand-identitet, logodesign, kampagne, trykt publikation, digital marketing | Hovedforløb 4 | Nov. 2022

Svendeprøve: Erhvervsskolerne i Danmark

Caribbean 
Green

#00C49A

Platinum 
Gray

#EBEBEB

Smoky 
Black

#101010
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https://fonts.google.com/specimen/Open+Sans?query=Open+Sans


Som den fantastiske person min mor er, har hun brugt tid og 
 kræfter på at samle en lang række opskrifter på di verse retter, 
deser ter, salater og hjemmebag, som vi elsker herhjemme. Dette 
vil gøre det nemt for min lillebror og jeg, når vi flytter hjemmefra, 
at kunne rette  vores søgen efter det perfekte måltid, mod denne 
bog og dens opskrifter.

Med så mange forskellige opskrifter, synes jeg det var oplagt at 
 designe min første kogebog, som gør brug af disse opskrifter, og 
så selvfølgelig dedikere bogen til min mor.

Bogens identitet
Som følge af, at min mors yndlingsfarve er blå, skulle  bogen selv-
følgelig gøre blå af dette som den primære farve.

Derudover benyttes der en lysebrun/guld/bronze-ish  farve som 
 sekundær.

Skrift
Bogen måtte gerne have et lidt fint udtryk over den, når nu bo-
gen benytter sig både af et form for minimalistisk look, i form af 
luft, samt et lidt eksklusivt look, i form af farvepaletten, derfor 
faldt valget på skriften Hello Branch til diverse headings, da den 
både kan opfattes som en normal serif-skrift, men på grænsen til 
lidt eksklusiv også.

Trykt publikation | Okt. 2022

Hansen’s Kogebog

Skrifttypen ’Hello Branch’Farvepalette

Primær
#102040

R16, G32, B64

Sekundær
#c49b64

R196, G155, B100
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https://www.myfonts.com/collections/hello-branch-font-sans-and-sons


Brand-identitet, logodesign, UI-design | Okt. 2021

Exquisite Charter
Exquisite blev udviklet i forbindelse med at jeg gerne ville 
kaste mig ud i noget mere avanceret UI-design.

Som følge af, at jeg i forvejen havde nogle fly-mockups lig-
gende, men samtidigt godt ville fokusere på rejser med pri-
vatfly, blev  Exquisite altså udviklet.

For at kunne forsvare projektet bare en lille smule, er 
 Exclusive Charter altså et datterselskabet af flyselskabet 
Emirates, som er ejet af Dubai’s regering.

”Exquisite Charter tilbyder eksklusive on-demand rejser 
med  privatfly i alle slags størrelser, til priser, som enhver kan 
betale.”

– CEO, Exquisite Charter
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Brand-identitet, logodesign, print, UI-design | Apr. 2021

Royal Infinity
Royal Infinity blev udviklet som en del af et skole projekt, hvor vi skulle 
designe etiketter til gin-flasker.

Vi først skabe et logo til etiketten, som skulle anvendes på flasken, i en 
brochure, en annonce og på en hjemme side.

Konceptet
Royal Infinity var første gang jeg gerne ville prøve at udvikle noget 
”overdrevet” – eller, noget så eksklusivt, at det for os almene menne-
sker, kan virke overdrevet.

Jeg besluttede mig hurtigt for at anvende en – næsten royal – mørke-
blå farve, som brandets primærfarve. Og deraf kom navnet på ginnen 
forholdvis hurtigt – Royal Infinity.

Royal Infinity-ginnen blev første gang brygget til bage i 1800-tallet, 
da den daværende siddende regent  ønskede en eksklusiv gin, kun 
tilgængelig for konge familien.

I 2022 blev brandet og ginnen dog gjort tilgængelig for alle, ifm. 
 regeringsjubilæummet, for dem der har råd, naturligvis. Ginnen bliver 
stadig betragtet som meget eksklusiv, og henvender sig primært til 
 Danmarks  rigeste 1%.
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Trykt publikation | Hovedforløb 1 | Mar. 2020

Modern Nordic  Interior 
magazine
Modern Nordic Interior (MNI) blev udviklet i forbindelse med en 
skoleopgave. Her fik vi til opgave at udarbejde et magasin indenfor 
ét af de følgende tre stiltyper: eksklusivt, vintage, bæredygtighed.

Personligt valgte jeg at gå med et eksklusivt og stilrent magasin, som 
kan fange en bred målgruppe mellem 20-60-årige, som  søger efter 
eksklusivt og moderne interiør – og deraf kom navnet.

Designet
Jeg startede faktisk ud med Adobe Garamond, som rubrikkernes 
skrifttype, hvilket også var ud fra denne font, bomærket blev udviklet. 
Dog endte jeg med at skifte til Raleway, som den endelige skrift for 
både rubrikker, mellemrubrikker og brødtekst, da dens 16 forskellige 
skriftsnit nemt kan matche med den moderne stil, som magasinet 
omhandler.
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https://fonts.adobe.com/fonts/adobe-garamond
https://fonts.google.com/specimen/Raleway?query=Raleway


Brand-identitet, trykt publikation, kampagne, UI-design, digital marketing | 2020

ExpoCopenhagen
ExpoCopenhagen var vores CrossMedia-projekt på Hoved forløb 
1, som var ét stort kombinerende projekt, der inkluderede både 
 trykte og digi tale produkter, og som satte fokus på uddannelsens 
fire kerne fagligheder; grafisk design, grafik og billedbehandling, 
grafisk produktions forståelse og typografi.

Der blev stillet adskillige krav til opgaven. Heriblandt at  designe:

 » Et magasin
 » En annonce
 » En app
 » Et website
 » To bannere (til websitet)

Billedbehandling
Alt udleveret billedmateriale, og yderligere billedmateriale skaffet 
på egen hånd, skulle billedbehandles, minimum i form af lys- og 
farve korrigering.

Website
Til websitet var det et krav, at vi skulle udvikle to banner formater – 
både et horisontalt og vertikalt format.

App
Tanken bag min app var, både at udvikle en liste over alle bilpro-
ducenter der var tilstede under messen, et inter aktivt kort, så man 
 kunne finde ud af hvor de enkelte produ center holdte til, og så 
selvfølgelig yderligere information om messen, entrépriser, m.v.

Visse producenter havde teamet op med ExpoCopen hagen og 
 deres app, for at give de besøgende mere inter aktion med udstil-
lingerne – Tesla var bl.a. én af disse produ center

Tesla havde tilbudt ExpoCopenhagen en af deres  Model X-model-
ler, som kunnne kobles op til ExpoCopen hagen-appen, så besøg-
ende kunne interagere med bilen via appen – heriblandt åbne/
lukke døre, tænde/slukke lys, tænde/slukke radioen eller aktivere 
AirCondi tionen inde i bilen – kun ved brug af appen.
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Som Nordea-kunde tilbage i 2019, fandt jeg personligt selv 
både deres mobilbank-app og dashboardet på desktop, meget 
gammel dags og uopdateret.

Dét satte jeg mig derfor selv til at renovere, og give et ansigts løft.

Farvevalg
Nordea lancerede tre år forinden, i 2016, deres nye brand-
identitet, bestående af bl.a. et nyt logo, med en frisk, ny blå farve, 
som jeg umiddelbart synes var fin at benytte, men samtidig også 
finde en ny frisk lyseblå farve, så man både kan bruge disse to 
farver separat, og visse steder som en kombineret gradient.

Skrifttype
Under moderniseringen af appen (som var grundlaget for pro-
jektet), og da det ikke var muligt at benytte Nordea Sans (Nor-
deas egen skrifttype), følte jeg det krævede en ny skrifttype. Der-
for faldt mit valg på skrifttypen ’Cabin’, som både kunne bruges 
til headings samt brødtekst.

UI/UX-design | Jun. 2019

Nordea Concept UI
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https://fonts.google.com/specimen/Cabin
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Animal Photography
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City & Architecture Photography 1/2

Øverste billede: The Shard og London Bridge station (midten), Tower Bridge (til højre)
Nederste billede: London Eye (midten), Waterloo station (til højre)

Empire State Building, close-up Midtown, Manhattan One World Trade Center, fra en Statue City 
Cruise båd, ned gennem Washington St.

One World Trade Center / Freedom Tower, 
skudt fra North Core Yacht Harbor

Oculus Center

Oculus Center
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City & Architecture Photography 2/2

Frihedsgudinden56 Leonard, taget fra hjørnet af Chambers St. og River 
 Terrace

432 Park Avenue, skudt fra Central Park Sankt Nikolaj Kirke (i forgrunden), Vor Frelsers 
Kirkes Tårn (i baggrunden)

Rytterstatuen, Amalienborg
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Nature Photography
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Flyspotting
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Køretøjer
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